UCHWALA Nr XXX/181/2005
Rady Powiatu w Ostrodzie
z dnia 27 stycznia 200Sr.

w sprawie uchwalenia Wieloletniego Planu Promocji i Wspolpracy
Zagranicznej Powiatu Ostrodzkiego na lata 2005 — 2009.

Na podstawie art.4 ust.1 pkt 21 ustawy z dnia 5 czerwca 1998r. o
samorzadzie powiatowym (Dz.U. z 2001r. Nr 142, poz.1592 z pdzn.zm.)
Rada Powiatu uchwala, co nastepuje:

§1

Przyjmuje si¢ Wieloletni Plan Promocji 1 Wspolpracy Zagranicznej Powiatu
Ostrodzkiego na lata 2005 — 2009, stanowiacy zalacznik do niniejsze;)
uchwaty.

§2

Zobowiazuje si¢ Zarzad Powiatu do uchwalania rocznych planéw promocji 1
wspolpracy zagranicznej Powiatu Ostrodzkiego.

§3

Wykonanie uchwaty powierza si¢ Zarzadowi Powiatu.

§ 4

Uchwatla wchodzi w zycie z dniem podjecia.



UZASADNIENIE
do uchwaly Rady Powiatu w Ostrédzie
w sprawie uchwalenia Wieloletniego Planu Promocji i Wspélpracy
Zagranicznej Powiatu Ostrdédzkiego na lata 2005 — 2009.

Uchwala w sprawie Wieloletniego Planu Promocji 1 Wspolpracy
Zagranicznej Powiatu Ostrodzkiego na lata 2005 — 2009, jest petna realizacja
zapisoOw uchwaly Nr XXI1/156/2000 Rady Powiatu z dnia 14 listopada
2000r. w sprawie uchwalenia Strategii Rozwoju Powiatu Ostrodzkiego.
Jednym z zadan Strategii jest ,,Przygotowanie wieloletniego planu dziatan
promocyjnych powiatu”.

W Strategii proponuje si¢ stworzenie szczegdtowego planu dziatan
promocyjnych na najblizszych pig¢ lat. Sugeruje si¢ rowniez, aby plany
operacyjne dotyczace tak waskiego zakresu, jakim jest promocja, nie
powinny by¢ formulowane na okres dhuzszy niz pigcioletni. Wydaje si¢, ze w
tej chwili prognozowanie dzialan na wigcej niz pigé lat jest niezasadne.
Strategia zaklada rowniez, ze Plan powinien by¢ przyjety przez Rade
Powiatu w formie dokumentu formalnego.

Dokumentem realizacyjnym Wieloletniego Planu Promocji 1 Wspotpracy
Zagranicznej Powiatu Ostrédzkiego na lata 2005-2009, bedzie roczny plan
promocji 1 wspolpracy zagranicznej, uchwalany przez Zarzad Powiatu.
Efektem uchwaly bedzie uporzadkowanie dziatan promocyjnych Powiatu
oraz stworzenie spojnego, a wiec bardziej skutecznego, planu dziatan
promocyjnych.



zalqcznik do uchwaly

nr XXX/181/2005

Rady Powiatu w Ostrodzie
Z dnia 27 stycznia 2005r.

WIELOLETNI PLAN PROMOCJI i WSPOLPRACY ZAGRANICZNEJ POWIATU OSTRODZKIEGO

w latach 2005-2009

Lp. Zadanie Srodki realizacji partnerzy terminy
1 2 3 4 5
1. | Wspohludziat w » Konsultacje z potencjalnymi czlonkami-sygnatariuszami ZLOT i kampania
powolaniu medialna o celach 1 korzysciach wynikajacych z powotania ZLOT (spotkania i
Zachodniomazurskiej rozmowy, popularyzacja idei, celow i1 korzysci z powotania ZLOT). .
Lokalnej Organizacji | > Uzgodnienie i przyjecie organizacyjno-prawnych i finansowych podstaw Zequ%
£ . ) organizacyjny ds.
Turystycznej funkcjonowania ZLOT. fani
» Przygotowanie dokumentéw niezbednych do powotania stowarzyszenia poZvI\:%e}ma I kw. 2005 r.
(uchwaly samorzadow o przystapieniu do ZLOT, statut, plan finansowy, plan ’
pracy, wniosek rejestracyjny, zalaczniki 1 in.). samqrzqdy
Wspotorganizacja walnego zebrania zalozycielskiego, przeprowadzenie procedur giminne
rejestracyjnych, formalne powolanie ZLOT przygotowanie lokalu, wyposazenia,
stanowisk pracy, kadry 1 uruchomienie dziatalnosci.
2. |Opracowanie lokalnej |Zaproszenie przedstawicieli gmin, podmiotoéw turystycznych i srodowisk spol. do Samorzady
strategii rozwoju zespotu roboczego ds. opracowania strategii rozwoju turystyki na lata 20062013 gminne T kw. 2005
turystyki na terenie jako podstawy starania si¢ o srodki z funduszy strukturalnych Unii Europejskiej na ' '
Mazur Zachodnich do |inwestycje strukturalne w turystyce.
2013 r. ) * Organizacja warsztatow dla wypracowania lokalnej strategii rozwoju turystyki Zespot roboczy,
samorzady HI-IV kw. 2005 r.

gminne




Przygotowanie, redakcja 1 przyjecie strategii rozwoju turystyki Mazur Zachodnich | Zespot roboczy
zgodnej z zalozeniami planow rozwoju lokalnego samorzadow 1 innych samorzady I kw. 2006 r.
dokumentow strategicznych gmin, powiatu, wojewodztwa 1 kraju. gminne
Tworzenie lokalnego Identyfikacja istniejacych elementow lokalnego produktu turystycznego i samorzady IIT kw. 2005 r.
produktu stworzenie jego opisu. gminne
turystycznego ) * Zaprojektowanie zadan dostosowujacych istniejacy produkt turystyczny do IV kw. 2005r. -1
postulowanego w strategii rozwoju turystyki. kw. 2006 r.
Realizacja zadan z zakresu doskonalenia produktu turystycznego
(podnoszenie jakosci produktu do poziomu standardéw europejskich):
weryfikacja obiektow, osrodkéw 1 urzadzen turystycznych pod
katem standardow prawnych, 2006-2009 r.
> realizacja projektow podnoszacych atrakcyjnos¢ produktu
turystycznego przez inwestycje w infrastrukture, ekologie 1 sSrodowisko, np.
budowa zintegrowanego systemu tras turystycznych.
Stworzenie systemu Przygotowanie narzedzi i technik do budowy 1 aktualizacji turystycznej bazy
o . o - g : I kw. 2005 T.
»it” zintegrowanego z | danych z terenu powiatu ostrodzkiego dla potrzeb centréw informacji turystyczne;.
ogolnopolskim Budowa turystycznej bazy danych z terenu powiatu ostrodzkiego (Mazur
. . L. . . . I-1Ikw. 2005 r.
internetowym systemem | Zachodnich) dla potrzeb centrow i punktdéw informacji turystycznej d
St )% Opracowanie koncepcji organizacyjne] (lokalnego modelu) spdjnego systemu samorzady I - T k. 2005
funkcjonowania centrow i1 punktow informacji turystycznej w powiecie ostrodzkim Rgr}n?;%T i ' "
Stworzenie warunkow 1 standardow lokalowych, sprzetowo-informatycznych w Do kofica. 2006
centrach i1 punktach ,it” (takze tzw. _infokioski” w mniejszych miejscowosciach) ' '
Systematyczna aktualizacja bazy ,.it”, wdrazenie systemu. I kw. 2005 1. —
koniec 2009 r.
Promocja powiatu Przygotowywanie 1 wydawanie profesjonalnych turystycznych publikacji samorzady Corocznie wg
ostrodzkiego (Mazur informacyjno-promocyjnych w formie poligraficznej 1 elektronicznej, w kilku gminne rocznych planow
Zachodnich) jako wersjach jezykowych (foldery, informatory, katalogi, albumy, mapy, itp.),
obszaru atrakcyjnego |Inicjowanie i organizowanie imprez turystycznych (study-tours, targi, warsztaty, samorzady
turystycznie ) * wystawy, konferencje, itp.), ktorych glownych celem jest promocja powiatu i gminne corocznie
subregionu,
Organizacja stoisk z oferta promocyjng Mazur Zachodnich na krajowych i| gminy i powiaty Zgodnie z
zagranicznych targach i1 wystawach turystycznych zgodnie z rocznymi planami| zterenu MZ rocznymi
promocji turystyczne;. planami i
kalendarzem

imprez




Zaprojektowanie i Zaproszenie do powotania zespotu ds. opracowania planu rozwoju infrastruktury gminy I kw. 2006 r
realizacja systemu turystyczne;j, ' '
infrastruktury Inwentaryzacja bazy 1 wszelkich obiektow infrastruktury turystycznej, gminy T kw. 2006 r.
turystycznej ) * Przygotowanie projektow stworzenia systemu szlakow turystycznych (pieszych, gminy
rowerowych, konnych, narciarskich 1 wodnych) np. ,,Szlak zwinigtych torow” IV kw. 2006 r
,,Szlaki dworskie”, 1 in., jako priorytetowego zadania lokalnej strategii rozwoju ' '
turystyki do 2013 r.,
Opracowanie mapy szlakow turystycznych na terenie powiatu, gminy I kw. 2007 r.
Przygotowanie (budowa) i oznakowanie szlakow, gminy 2007-2009 r.
Przygotowanie i1 przeprowadzenie kampanii promujacych szlaki, poczawszy od gminy przed kazdym
2007 r. sezonem turyst.
Promocja powiatu Budowa inwestycyjno-gospodarczej bazy danych z terenu powiatu ostrodzkiego i Samorzady
ostrodzkiego jako jego coroczna aktualizacja. Zawarto$§¢ tworzonej bazy powinna zaleze¢ od gminne,
obszaru atrakcyjnego |uzytecznosci informacji w niej zawartej i dotyczy¢ w szczegolnosci: Fundacja ATUT,
gospodarczo i J pelnego rejestru  lokalnych firm =z terenu powiatu | izby gospodarcze
inwestycyjnie ostrodzkiego (uporzadkowanych wg branzy, rodzaju prowadzonej dziatalnosci, iinpe ‘ 2005 ¢
wielkosci  obrotow,  zatrudnienia,  mozliwosci  wspdlpracy,  danych organizacje '
teleadresowych, itp.), zrzeszajace
o pelnego, aktualnego wykazu ofert inwestycyjnych w| przedsigbiorcow
miastach 1 gminach powiatu (zaséb gruntow 1 nieruchomosci przeznaczonych
pod inwestycje oraz opis ciekawych projektow inwestycyjnych).
Przygotowanie cyklicznego (corocznego) wydawnictwa w kilku wersjach Jw.
jezykowych (katalog w formie poligraficznej 1 elektronicznej — CD 1 internet) Corocznie,
przedstawiajacego oferte inwestycyjno-gospodarcza powiatu na podstawie poczawszy od
stworzonej 1 aktualizowanej bazy danych oraz zapewnienie profesjonalnej 2006 r.

dystrybucji publikacji.




> Przygotowanie i organizacja imprez o charakterze gospodarczo- Samorzady
inwestycyjnym na terenie powiatu z udzialem przedstawicieli instytucji gminne,
gospodarczych i1 potencjalnych inwestorow, Fundacja ATUT, Corocznie,
> udzial z lokalng oferta inwestycyjno-gospodarcza w krajowych 1 Izby gospodarcze | poczawszy od
zagranicznych wystawach 1 targach gospodarczych, 1inne 2006 r.
prezentacja wybranych ofert gospodarczych w mediach (periodyki, organizacje
portale specjalistyczne — ogélnopolskie 1 zagraniczne branzy inwestycyjnej). przedsigbiorcow
Przygotowanie uniwersalnego materiatlu promocyjnego zawierajacego podstawowe | Gminy, wydzialy
informacje z roznych dziedzin zycia powiatu w postaci syntetycznego kompendium 1 jednostki
informacyjno-promocyjnego — folder-informator powiatowy w kilku wersjach organizacyjne
jezykowych: powiatu, Raz na 2 lata,
e w formie poligraficznej — aktualizowany raz na 2 lata organizacje poczawszy od
e filmowej — DVD pozarzadowe 20051
e na nosnikach CD z prezentacja multimedialng
e w postaci systematycznie aktualizowanej strony internetowej
Opracowywanie, redakcja i wydawanie PANORAMY POWIATU o )
OSTRODZKIEGO, corocze
Projektowanie 1 zlecanie wykonania gadzetow promocyjnych. corocznie
Oprawa promocyjna | Wspdlpraca z innymi wydzialami 1 jednostkami organizacyjnymi starostwa,| WOKIS, inne
waznych imprez odpowiedzialnymi za wazne przedsigwzigcia (Dni Drwecy 1 in., Migdzynarodowe wydzialy 1 )
kulturalnych, Warsztaty Malarsko-Rzezbiarskie,) w przygotowaniu oprawy promocyjnej 1 dziatan jednostki praca ciagla
sportowych i innych towarzyszacych, ich popularyzacja w trakcie realizacji innych zadan promocyjnych. organizacyjne
wydarzen o Promocyjne dziatania towarzyszace realizacji projektow finansowanych z funduszy powiatu

w zalezno$ci od

charakterze europejskich (plansze 1 tablice informacyjne, popularyzacja w mediach i

X potrzeb
ponadlokalnym wydawnictwach).
Pielegnowanie > Rozwijanie kontaktow z Powiatem Osterode am Harz (Dolna Gminy, wydziaty
dotychczasowych Saksonia — Niemcy) oraz Rejonem Prawdinsk Obwodu Kaliningradzkiego 1 jednostki
kontaktow Federacji Rosyjskiej organizacyjne
partnerskich > Przygotowywanie 1 nadzor nad realizacja rocznych planow powiatu,

wspoOltpracy oraz projektowanie zadan, ktore wptywaja na wzrost atrakcyjnosci
powiatu w oczach partneréw,

> Prezentacja dorobku kulturalnego lokalnych srodowisk tworczych z
terenu powiatu poprzez udziat tworcéw w migdzynarodowych projektach
kulturalnych.

rézne podmioty z
terenu powiatu
WOK:iS

praca ciaglta




10. | Wybor nowych Ustalenie priorytetowych kierunkéw w dziedzinie wspolpracy migdzynarodowe;.

partnerow Analiza potrzeb, okreslenie krajow i podregionow zagranicznych, z ktorymi I polrocze
zagranicznych i nalezaloby podjac¢ wspotprace partnerska oraz - organizacji, do ktorych warto 1 gOO 5.
nawigzywanie z nimi | nalezy przystapi¢. Okreslenie kryteriow, ktore nalezy bra¢ pod uwage przy wyborze '
nowych kontaktow partnerOw zagranicznych 1 organizacji.
oraz wspoélpraca w Wiaczanie powiatu do wspoluczestnictwa w procesach przemian regionu poprzez
ramach krajowych i przystapienie 1 aktywne uczestnictwo w projektach realizowanych przez takie 2005 ¢
miedzynarodowych organizacje jak: FEuroregion BALTYK, Warminsko-Mazurska Regionalna '
organizacji Organizacja Turystyczna i in.
zrzeszajacych > pozyskanie nowych zagranicznych partneréw samorzadowych
samorzady, ze wzgledu (wczesniej wytypowanych i uzasadnionych np. realizacja wspdlnych projektow
na strategiczne migdzynarodowych 1 innymi waznymi potrzebami powiatu z punktu widzenia
interesy powiatu jego strategicznych interesow),

> nawigzywanie kontaktow partnerskich z samorzadami z krajow

. , el ., . R praca stata
sasiednich, potozonych najblizej oraz krajow z Unii Europejskiej, ktore mogg

by¢ partnerami do realizacji projektow finansowanych z funduszy unijnych.
> nawigzanie 1 pielggnowanie kontaktow z rejonem zagranicznym z
liczng Polonig (np. Litwa).

Ogtaszanie otwartych konkursow na ciekawe projekty dotyczace wspotpracy Corocznie,
migdzynarodowe] pod katem poszukiwania przedsigwzie¢ dajacych powiatowi poczawszy od
wymierne korzysci w dajacej si¢ przewidziec przysziosci. 2006 r.

) * realizacje zadania moze przejqc w czesci lub calosci lokalna organizacja turystyczna, o ile zostanie powolana.



